
La cultura del dato 

nei 

social networks

Davide Bennato

Università di Catania

dbennato@unict.it



Statcamp 16/12/2010

Davide Bennato | Università di Catania

Una rete di dati

• Una nuova visibilità sociale del dato

� La ricerca di dati grezzi per motivi professionali

� Presentazioni aziendali, dati marketing

� La necessità di condividere informazioni via web

� Gruppi di lavoro delocalizzati e asincroni

� La consapevolezza di essere fonte di dati online

� Il numero di “amici”, il numero di follower, gli accessi al blog

• Le modalità di rappresentazione dei dati nei social media

� Numeri: informazioni quantitative (torte, grafici, istogrammi)

� Testo: informazioni testuali (quantitative, qualitative/tagcloud)

� Tempo: informazioni cronologiche (timeline)

� Relazioni astratte: grafi di rapporti o di idee (network: social, semantic)

� Relazioni geografiche: elementi su una mappa (mapping, GPS, LBN)
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Le nuove forme di cultura del dato

• Nuovi usi sociali dei dati e del loro trattamento reso possibile dalle 

piattaforme del web partecipativo

� Datasharing

� Strumenti che consentono la condivisione di set di dati

� Data visualization

� Strumenti che consentono di rappresentare visivamente una serie di dati

� Personal datamining

� Strumenti che consentono di raccogliere dati sulle proprie attività (online/offline)

� Data-storytelling

� Strumenti che usano i dati per raccontare storie
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Factual

http://www.factual.com/



Statcamp 16/12/2010

Davide Bennato | Università di Catania

PublishMyData

http://publishmydata.com/
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Many Eyes

http://www-958.ibm.com/software/data/cognos/manyeyes/
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Impure

http://www.impure.com/
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Daytum

http://www.daytum.com/
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Bedpost

http://bedposted.com/
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Geovieu

http://www.geoviu.com/
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DataMasher

http://www.datamasher.org/
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Truthy

http://truthy.indiana.edu/
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Il futuro?

• Diffusione professionale della Visual analytics

� L’editoria: infografica e mappe interattive (es.: NYT Visualization Lab) 

� Il marketing: il social media monitoring

� La gestione di processi: il dashboarding

• Cultura della visualizzazione diffusa

� Informazione giornalistica

� Interfacce sofisticate

� Prodotti editoriali per specifiche piattaforme (iPad, Android)

• Le sfide: avvicinare ad una cultura del dato consapevole
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Socialmedia

http://twitter.com/tecnoetica

http://friendfeed.com/davidebennato

http://www.facebook.com/davide.bennato

http://www.linkedin.com/in/davidebennato

Skype

davide.bennato

Blog

www.tecnoetica.it

www.processiculturali.it

Grazie dell’attenzione


